PUBLIC RELATIONS = REKLAMA

o obecnosci w mediach decyduje
atrakcyjnosé przekazu/informacji nadawana za optata
(i praca eksperta PR)

informacja z mniejszg iloscig cech
promocyjnych, bardziej przekaz promujacy
merytoryczna

kontrolowany sposéb
umieszczania informacji w
mediach

tres¢ informacji umieszonych w
mediach jest niekontrolowana

nastawienie na zwiekszenie
zaufania do catego
przedsiebiorstwa/organizacji

nastawiona na zwiekszanie
popytu (produkt/ustuga)




PUBLIC RELATIONS

komunikacja nastawiona na
szersze otoczenie

informuje o catym
przedsiebiorstwie, decyzjach

cel osigga w dluzszym okresie
(kwartat, pét roku, kilka lat)

wykorzystuje rézne formy
komunikowania sie, takze
komunikacje bezposrednia

przeptyw informacji dwustronny

ma stuzy¢ zmianom opinii

praca oparta na relacjach,
wymienianie informacji, w tym
takze projektach komercyjnych

CzescC stwierdzen pozyskana z:
e Public Relations, Dariusz Tworzydto, PWN, 2023
e BNnGR, Public relations w polskiej gospodarce. Raport przygotowany na zlecenie Zwigzku
Firm Public Relations

Tabela wyraza opinie tukasza Zajgca na podstawie powyzszych zrodet. Sty, 2024.



